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Centros de compras dizem estar preparados para a falta de energia, mas se for
por periodos prolongados os empreendimentos terdo gastos maiores no ano

Crise energética pode afetar custos
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@ Os shoppings estao prepara-
dos para enfrentar uma possi-
vel crise energética, mas pro-
vavelmente terdo de arcar com
custos maiores. Boa parte dos
estabelecimentos ja produz
energia propria em hordrios
de pico, além de ter no merca-
do livre de energia a solucdo
em caso de apagoes longos.

Segundo a Associacao Bra-
sileira de Shopping Center
(Abrace), o segmento conso-
me apenas 1,5% da energia
produzida no Brasil, ou seja,
nao é o principal consumi-
dor. “Desde o apagdo que
aconteceu em 2001, os shop-
pings jad comecgaram a adotar
o uso de geradores. Pratica-
mente todos jd estdao prepa-
rados para a producao pré-
pria de energia’, disse o
presidente da Abrace, Glauco
Humai, ao DCI.

Economia

A entidade declarou também
que pretende reafirmar o his-
térico de comprometimento
do setor com a questao hidri-

Alshop teme que lojistas sejam prejudicados com a possivel medida

PONTO APONTO

1. Problemas.

Nao é a primeira vez que o
Pais passa por problemas
com energia elétrica.

2. Consumo.

Hoje os shoppings
representam 1,5% do
consumo energético do Pais.

3. Gasto.
0 gasto com energia
representa de 25% a 40%

dos custos fixos da operacao.

ca e energética. “Os espacos
tém escadas rolantes inteligen-
tes, luzes de LED e ar-condi-
cionado mais econdmicos.”

No ultimo domingo (1), en-
tretanto, o ministro de Minas e
Energia, Eduardo Braga, afir-
mou que o governo executard,
em curto prazo, um plano
emergencial para garantir o
abastecimento energético. A
ideia seria a producao propria
e envolve diretamente o setor.

“Os shoppings ja produzem
energia por geradores em ho-
réarios de pico”, reafirmou o di-
retor de rela¢des institucionais
da Associacdo Brasileira de Lo-
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Shopping & Varejo

jistas de Shoppings (Alshop),
Luis Augusto Ildefonso.

Na opinido do diretor da
Alshop, mesmo com os shop-
pings produzindo energia em
horérios de pico, “pois € mais
barato”, os lojistas podem ser
prejudicados com a possivel
medida. “Seria impraticavel
aos shopping centers trabalha-
rem apenas com energia pro-
pria. Primeiro quanto aos cus-
tos dessa medida,
precisamente. Segundo por
conta da poluicdo. E terceiro
pela falta de espaco para a co-
locacao de equipamentos”, ar-
gumentou Ildefonso.

Abastecimento misto
J& segundo o especialista em
shopping e varejo Michel Cu-
tait, hoje os empreendimentos
brasileiros tem trés formas de
abastecimento de luz. “Em sua
grande maioria ela é mista
[tanto prépria como comprada
de concessiondrias]”, explicou.
O analista afirmou também
que os shoppings jd aderiram a
medidas de reducdo de custos
energéticos no passado, evi-
tando assim que os gastos ope-
racionais fiquem ainda mais
altos. “Eles usam mais a luz
natural, investem em gerado-
res mais eficazes. Tudo isso re-
flete em reducao de custos aos
lojistas e administradores”.



